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Intro

Visuel Identitet
Cellina Natasha Schmidt – spirituel vejleder og 
healer – skulle have designet en visuel identitet 
til sin virksomhed SoulConnection 2 You.

Hun havde kun en Facebook side til sin virk-
somhed, så jeg skulle bl.a. designe et logo, 
visitkort, en hjemmeside samt en brochure.

Målgruppe 
SoulConnection 2 You’s målgruppe er primært 
kvinder mellem 25 - 50 år, som interesserer sig 
for alternativ behandling – herunder healing, 
sjælehentning, englebudskaber og krystaller.

Krav fra kunden
Opgaven skulle være gratis/billigst muligt udført.



GRAFISK produktionsforståelse
– Design af hjemmeside i wordpress



Idé
Mange alternative hjemmesider er fyldt med 
mange farver og fonte, som gør dem rodet og 
uprofessionelle at se på.

Jeg ville derfor lave en seriøs og professionel 
hjemmeside, som skulle være æstetisk, bruger-
venlig, og generere salg af behandlinger. 

Budskab
SoulConnection 2 You har hjertet i centrum, 
og kan hjælpe dig til balance og harmoni via et 
udvalg af behandlinger.

Proces
Jeg har løbende haft kontakt med min kunde 
under hele forløbet.

Indledningsfase
Kundemøde ang. 
ønsker og behov

Indledningsfase 
Flowchart – Storyboard 
– Skelet opbygning

Udviklingsfase
Sitet opbygges via mo-
duler (i procenter) med 
Page Builder

Udviklingsfase
Midtvejsmøde med 
rettelser til sitet.

Afslutningsfase
Tjek af site på samtlige 
browsere og enheder

Indledningsfase
Installation af Word-
press, child-theme og 
plugins

Udviklingsfase
Video (til landing page) 
designes i After Effects

Udviklingsfase
Tilkøb og implemente-
ring af SSL certifikat

Afslutningsfase
Hjemmesiden går live

Indledningsfase 
Tekst og profilbillede 
modtages fra kunden 
– korrektur og billedere-
digering

Indledningsfase 
Find gratis billeder –
billederedigering

Udviklingsfase
Opsætning af EasyMe 
system (online booking/ 
kalender, gavekort og 
nyhedsbrev)

Udviklingsfase
SEO optimering  
(Yoast SEO-løsning for 
WordPress – analyse af 
siders ord/indhold/)

Afslutningsfase
Undervisning af kunden 
i WP + levering af guide, 
så hun fremover selv 
kan stå for sitet.

Indledningsfase 
Research af konkurren-
ter og brainstorming
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Udviklingsfase
Implementering af 
Favicon

Udviklingsfase
Implementering af 
Google Maps

Udviklingsfase
Implementering af 
Facebook anmeldelser

Afslutningsfase
Sitet sendes til sidste 
gennemsyn

Udviklingsfase
Oprettelse af mail: kon-
takt@soulconnection2y-
ou.dk samt og signatur

Udviklingsfase
Installation af Google 
Analytics (for at se 
besøgendes adfærd)
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Opbygning af idé
Noget af det første i design fasen, var at skitse-
re et flowchart og storyboard.

Video
På sitets Landing Page har jeg lavet en feminin 
og æstetisk velkomst-video, som er henvendt 
til målgruppen.

Videoen skal udvise seriøsitet og professio-
nalisme – og gøre folk nysgerrige på at se mere.

Videoen er lavet i 2000x1200px (Wordpress 
header format) og med 25 frames per second 
(Europæisk standard).

Jeg har lavet effekter med position, opacity, 
scale og gaussian blur, og hver tekstovergang 
har fået „ease in/out“ for at blødgøre den.

Derudover har jeg lavet en vignette via en lil-
la solid tilført en maske samt en farveovergang 
i baggrundsgrafikken.

Til sidst er video’en renderet og gemt som en 
MOV fil, hvorefter filen er kørt igennem „Media 
Encoder“, og gemt som en MP4 fil, for at kom-
primere den. 

MP4 filen er til sidst blevet yderligt komprime-
ret i „HandBrake“ for at gøre den egnet til web.
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Opbygning af site
Sitet er bygget op i et child-theme. – Dette gør, 
at når forældre temaet opdateres, overskriver 
det ikke mine ændringer (CSS styles osv.)

Sitet er opbygget via moduler (i procenter) og 
derved med til at gøre sitet responsivt.

Kodning i Wordpress
For at styre designet mere præcist, har jeg 
både kodet i HTML og CSS. 

Rød tråd
Jeg har anvendt H1-H6, og brugt samme fon-
te, farver, grafik og billeder, som i brochuren.

Brugervenlighed
• SSL certifikat (sikker forbindelse – https://)
• Responsivt layout
• Nem navigation
• Online tidsbestilling
• „Call to action“ knapper med hover effect: 

„Bestil tid“, „Køb gavekort“, „Læs mere“, „Til-
meld nyhedsbrev“ og „Følg på Facebook“

• „Call to action“ links: mail adr. og Tlf. nr. 
• Tydelig kontakt info
• Google map

Kvalitetsvurdering 
Hjemmesiden er blevet, som jeg ønskede – 
æstetisk og seriøs, og forside-videoen udgør 
prikken over i’et. 

Hjemmesiden er brugervenlig og nem at 
navigere rundt på.

Kunden er rigtig glad for det færdige resultat.

Hjemmesiden vises til eksamen.

Når hjemmesiden når under 
en vis størrelses enhed, 

ændres display for bl.a. video 
og fonte.
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For at kunne styre stylingen mere præcist, bruges der CSS 
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Sitet er opbygget via moduler (i procenter) og derved med til at gøre sitet responsivt


